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Sterk resultatvekst for Orkla

Orkla viste i 1. kvartal en sterk vekst bade i omsetning og resultat. Konsernets resultat for skatt
ble 2,2 mrd. kr, mot 1,7 mrd. i fjor. Bedrede markedsforhold i Europa gir ekt salg og god
resultatfremgang for Sapa, mens okte energipriser og heye gevinster fra krafthandel bidrar til
sterke resultater for energiomriadene i bide Elkem og Borregaard. Fremgangen for Orkla
Media i Danmark fortsatte ogsa i 1. kvartal, og Investeringsomradet har realisert hoyere
gevinster enn samme kvartal i fjor.

Veksten i driftsinntekter for 1. kvartal var pa 9,5 prosent, fra 13,3 mrd. kr i fjor til 14,5 mrd. i ar.
Resultat pr aksje har steget med 53 prosent til 8,4 kr for 1. kvartal.

Positiv markedsutvikling i Europa bidro til gkt salgsvolum og resultatfremgang for Sapa. Positive
bidrag fra krafthandel bidro til heye resultater for bade Elkems og Borregaards energivirksomheter.
Elkem Aluminium har fin fremgang, drevet av haye markedspriser og god drift ved verkene.

Oppkjop har bidratt til vekst bade 1 Orkla Foods og Orkla Brands. Flere vellykkede lanseringer, blant
annet Grandiosa Lerdagspizza, har gitt god vekst 1 omsetningen for Orkla Foods Nordic. I Danmark
hadde Orkla Media fortsatt positiv resultatutvikling drevet av vekst i annonseinntektene.

I Orkla Finans fortsatte den positive trenden fra 2005. Resultatforte portefoljegevinster innen
investeringsomradet utgjorde i 1. kvartal 696 mill. kroner. I 1. kvartal hadde investeringsportefaljen
en avkastning pa 11,5 prosent, og verdijustert egenkapital ekte med 1,9 mrd. kroner i kvartalet. Under
”Andre finanskostnader” er det i trdd med IFRS inntektsfort en kalkulatorisk gevinst knyttet til
verdistigningen pa Elkems konvertible obligasjoner i REC med 283 mill. kr. Obligasjonene ble
konvertert til aksjer mot slutten av kvartalet.

— Vi er forneyd med utviklingen pd viktige markedsomréder for Spesialmaterialer og Orkla Media
Danmark. I det nordiske markedet hadde Orkla Foods og Orkla Brands en stabil resultatutvikling pé
niva med tilsvarende periode i fjor. Det svenske markedet er fortsatt krevende, men bade Procordia
Food og snacksvirksomheten i Sverige hadde i kvartalet en viss resultatmessig fremgang, sier
konsernsjef Dag J. Opedal.



KONSERNETS RESULTATREGNSKAP
|

1.1.-31.3. 1.1.-31.12.
Belgp i mill. kroner 2006 2005 2005
Driftsinntekter 14.530 13.273 55.304
Driftskostnader (12.786) (11.620) (48.350)
Av- og nedskrivninger varige driftsmidler (521) (525) (2.149)
Amortisering immaterielle eiendeler (53) (49) (236)
Andre inntekter og kostnader 0 0 (312)
Driftsresultat 1.170 1.079 4.257
Resultat fra tilknyttede selskaper mv. 49 29 196
Utbytter 149 145 1.019
Gevinster og tap/nedskrivninger portefgljeinvesteringer 696 512 2.186
Finansposter, netto 146 (78) (452)
Resultat fgr skattekostnad 2.210 1.687 7.206
Skattekostnad (442) (388) (1.162)
Resultat etter skattekostnad 1.768 1.299 6.044
Minoriteter 26 162 246
Resultat fgr skatt, industriomradet 1.279 903 3.722
Resultat fgr skatt, investeringsomradet 931 784 3.484
Resultat pr. aksje (kr) 8,4 5,5 28,1
Resultat pr. aksje utvannet (kr) 8,4 5,5 28,1
Resultat pr. aksje utvannet (kr) * 8,6 5,7 30,1

* Fgr amortisering og andre inntekter og kostnader



